
 

 

 

COMMUNIQUÉ DE PRESSE  
Lille, le 9 février 2026 

 

Place de la Communication dévoile sa feuille de route 2026 : 
Cap sur l’influence et l’excellence avec le projet 

Euracommunication 

 
 
À l’issue de son Assemblée Générale du 26 janvier dernier, Place de la 
Communication, premier réseau des professionnels de la communication et du 
marketing en Hauts-de-France, a réélu Etienne Demouy à sa présidence. Pour ce 
nouveau mandat 2026-2028, l’ambition est claire : affirmer la communication 
comme un levier stratégique de transformation économique et lancer les fondations 
d’Euracommunication, futur site d’excellence national. 
 
Une gouvernance renouvelée pour une ambition régionale forte 
Porté par une croissance solide (566 membres, +160 en un an), Etienne Demouy entame 
un nouveau mandat avec la volonté de renforcer l’empreinte positive de la filière sur le 
territoire. 
 

« Je suis très fier de continuer à porter ce projet. Mon engagement est de représenter 
l’ensemble de nos métiers et d’accélérer sur deux piliers : la formation professionnelle et 
la mise en lumière de la valeur réelle, tant économique que sociétale, que nous créons 
pour les acteurs des Hauts-de-France », déclare Etienne Demouy, dirigeant de l’agence 
conseil en communication JBL COM & Cie et président de Place de la Communication. 

Le Conseil d’Administration s’enrichit également de deux nouvelles voix stratégiques : 
Vanessa Gellibert (Agence RP Mot Compte Double) et Zohra Elbasri (France Travail 
Hauts-de-France), rejoignant une équipe d’administrateurs réélus issue de toute la 
région. 
 



2026 : L’année charnière pour Euracommunication 

Le projet phare de l’association, Euracommunication, passe à la vitesse supérieure. 
L’objectif ? Créer à Tourcoing, sur l’ancien site Vertbaudet, le premier site d’excellence 
des métiers de la communication et du marketing en France. 

Les étapes-clés de 2026 : 

• Réalisation des premières études techniques sur le site. 
• Création d’un fonds de dotation dédié. 
• Lancement de la société d’exploitation pour l’animation du lieu.  

 
Soutenu par la Région Hauts-de-France et la Ville de Tourcoing, ce projet vise à fédérer 
l’écosystème autour d’un pôle de référence national.  
(Une présentation détaillée aura lieu le jeudi 12 février à Marcq-en-Barœul) 
 

Comprendre et anticiper : L’Observatoire 2026 est lancé 

Place de la Communication lance officiellement l’édition 2026 de son Observatoire de 
la Communication et du Marketing. Cette enquête d’envergure régionale analyse le 
poids économique de la filière, l’évolution des recrutements et les transformations liées 
à l’Intelligence Artificielle. 

• Le focus 2026 : La transformation des métiers et les compétences clés de 
demain. 

• Appel à participation : Les professionnels (annonceurs, agences, indépendants, 
TPE/PME) ont jusqu’au vendredi 20 février pour contribuer (lien vers l’enquête : 
https://tally.so/r/vGMMXg/?challengemember=PRDO26 ) 

• Résultats : Ils seront dévoilés le 29 septembre à Lille et le 8 octobre à Amiens. 
 

Un hub de formation et d’expertise 

Avec plus de 370 professionnels déjà formés via son Campus, l’association s’impose 
comme le carrefour de l’apprentissage continu. En 2026, l'accent sera mis sur 
l’accompagnement face aux bouleversements technologiques, notamment l'IA, pour 
garantir la compétitivité des talents régionaux. 
 

 

Place de la Communication en chiffres (2025) : 

• 566 membres actifs. 
• 80 bénévoles engagés (1 200 heures de bénévolat). 
• 73 événements par an, rassemblant plus de 2 000 participants. 
• 370+ professionnels formés via le Campus. 
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A PROPOS DE PLACE DE LA COMMUNICATION 
Place de la Communication est le 1er réseau des professionnels de la communication et 
du marketing dans la région Hauts-de-France, fédérant près de 570 membres. 
L’association se définit autour de 3 grandes missions : être un carrefour d’apprentissage 
et favoriser ainsi la montée en compétences, être un lieu de rencontre et de collaboration 
et favoriser ainsi la bonne santé économique de notre filière, et faire (re)connaître la valeur 
créée par la Communication et le Marketing auprès des politiques et décideurs 
économiques et favoriser ainsi le développement territorial.  
En savoir plus : www.place-communication.com 
 

 


